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Introducere

Prin ochii lor descoperim frumosul, prin fotografia lor descoperim Romania, prin harul lor
de a scrie cu ajutorul luminei, ne bucurim de momente imortalizate pe vecii. In spatele fiecarei
fotografii se afld o poveste, pe 1anga povestea desprinsa din fotografie. In spatele fiecirei fotografii
se afld povestea unui om, care a ales fotografia pentru a-si exprima ideile, opiniile, triirile,

emotiile, pentru a transmite mai departe frumosul, sau pentru a-si alina durerile sufletesti.

Existd diverse motive pentru care cei interesati de arta fotografica ar dori sa inteleaga
motivatiile ,,consumului” de arta fotografica. Unul dintre cele mai evidente motive ar fi dorinta de
a sprijini o ramura a artelor care are un impact social greu de cuantificat si masurat. Din perspectiva
artistului, publicul, sau ,,consumatorul”, reprezinta o parte integrald a experientei artistice.
Salvador Dali explica ,,fara o audienta, fara prezenta spectatorilor, aceste bijuterii nu si-ar indeplini
functia pentru care iau nastere. Privitorul devine astfel artistul suprem. Vederea lui, inima lui,
mintea lui - contopindu-se si cuprinzand cu intelegere mai mare sau mai mica intentia creatorului
- le da viata”. Doar atunci cand cineva experimenteaza sau ,,consuma’ arta, sau in cazul nostru
fotografia artistica, procesul creativ este complet Greenwich, CT (1959). Salvador Dali subliniaza
importanta ,,consumatorului”, fara care, nu ar exista arta. Prin urmare, aportul pe care 1l poate
aduce marketingul domeniului fotografiei artistice din Romania, este cel de identificare a
potentialilor consumatori, analiza comportamentului consumatorului, a driverilor motivationali, a
portretului psihografic, particularitatile de consum a artei fotografice si altele. Toate acestea venind

n sprijinul artei fotografice si a fotografilor in mod particular.

Dupa cum arata unele studii, organizatiile de arta si culturale au o nevoie extrem de mare
de promovare din cauza conditiilor economice instabile, a lipsei de sprijin sistematic din partea
guvernelor si a publicului larg care este neimplicat Kang, (2010), Feder, T (2020), Champarnaud,
L (2008). Pentru a incuraja dezvoltarea economica a sectorului artistic in zonele urbane,
organizatiile trebuie sd identifice modul in care oamenii sunt implicati in consumul de arta si
culturd, modul in care aceste comportamente sunt corelate si ce le influenteaza comportamentul

Kang, (2010).

In prima etapa a cercetirii temei ,,Motivatii ale consumului de arta fotografica - factori de
influenta si consecinte la nivel macroeconomic si social”, am realizat o scurtd analiza a literaturii
de specialitate, am creionat un design al studiului, am realizat o serie de interviuri in profunzime

cu fotografi, am realizat un experiment cu ajutorul unui sondaj aplicat unui numar de 61 fotografi



din cadrul Clubului Fotografilor Iasi si am creat o bazad de date cu potentiali reSpondenti: fotografi

si diversi experti din domeniul fotografiei si a artelor.

In urmatorul pas, pentru o mai buni intelegere a fenomenului de consum a fotografiei
artistice, am realizat un studiu bibliografic complex. In prima fazi, am descoperit ci nu s-au mai
facut alte studii cu privire la consumul de arta fotografica. In schimb, am identificat mai multe
articole stiintifice care vizeazd consumul de artd, comportamentul consumatorului de artd si
consumul cultural. Prin urmare, am largit spectrul de cautare, ca sa reusesc sd adun suficiente
informatii relevante pentru acest studiu. Fotografia artistica face parte din domeniul artelor, de
aceea, consider ca rezultatele studiilor referitoare la consumul de arta sunt relevante si pentru

consumul de arta fotografica.

Unul dintre subiectele cheie ale acestei cercetari este ,,comportamentul consumatorului de
fotografie artistica” sau ,,comportamentul consumatorului de arte”. Analizdnd mai multe referinte
bibliografice, am constata cd mai multi autori sustin ca aceeasi teorie generald cu privire la
comportamentul consumatorului este aplicatd si domeniului artelor. O analiza a literaturii existente
reflectd ca nu s-a furnizat o definitie formald a consumului de arta, chiar si in cazurile in care
scopul era sa ofere o privire de ansamblu asupra cunostintelor existente, de exemplu Bradshaw
(2010), O'Reilly (2011). De multe ori, consumul de arta, sau chiar consumul unei forme specifice
de arta, este tratat simplu ca oricare altd forma a consumului Bradshaw (2010); Bradshaw, Kerrigan
si Holbrook (2010), care poate fi explorata si inteleasa prin simpla transferare a teoriilor din
,,comportamentul consumatorului” in contextul artelor. La fel, intr-o cercetare din 2016 au fost
analizate mai multe modele teoretice ale comportamentului consumatorului pornind de la modelul
S-O-R (Howard-Sheth Model), urmat de modelul Kotler si altele. In urma analizelor efectuate, s-
a constatat ca pornind de la modelele teoretice de baza ale comportamentului consumatorului, au
fost dezvoltate alte modele pentru a explica comportamentul consumatorului de arta Cao, NN
(2016).

Daca consumul de arta poate fi tratat simplu ca orice alta forma a consumului, este necesar
sa facem o incursiune in esenta termenului ,,consum” dintr-0 perspectivd economica si sociala.
Dupa care sa transferam cunostintele existente despre ,,consum” in domeniul artelor.

Definirea consumului din perspectiva economica

Literatura de specialitate defineste economia ca fiind stiinta care examineaza modul in care

resursele limitate sunt alocate in maniere alternative pentru satisfacerea nevoilor indivizilor
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(Mankiw, 2004). In acest context, consumul este vizut ca fiind forta motrice a economiei,
principala motivatie care sti la baza eforturilor umane. In viziunea lui Adam Smith consumul
reprezinta scopul final al intregii activitati de productie (Smith, 1976 citat in Hansel si Schrader,
1997). Teoria economica neoclasica vede in satisfacerea nevoilor individuale cheia catre fericirea
universali in conformitate cu principiul maximizarii utilitatii Hansen si Schrader, (1997). Tn teoria
economica, consumul, nu numai ca ofera fericire consumatorilor, dar are si alte efecte favorabile
la nivel societal, fiind principalul factor motivator pentru munca si inovare, creand asadar conditii
pentru cresterea productivitatii si cresterea economica, atragand dupa sine reducerea somajului si

implicit avand efecte pozitive la nivel comunitar.

Literatura de specialitate confirmd faptul ca traim intr-o ,.civilizatic consumerista”,
,civilizatia dorintei” (Lipovetsky, 2007), asa cum a fost denumitd. Economia moderna este bazata
pe stimularea neincetata si agresiva a cererii, pe crearea continua de noi si nenumarate ,,nevoi”, pe
care suntem orientati si le satisfacem imediat. In viziunea lui Bauman (2005), societatea actuala
isi meritd numele de societate de consum asa cum societatea moderna in faza sa industriala merita
numele de societate de productie, in ciuda faptului ca oamenii au produs de la inceputul speciei
umane si vor produce pana la sfarsitul speciei umane. Acel moment putea fi caracterizat prin
sintagma de societate de productie deoarece membrii societatii erau angajati preponderent in
activitati de productie. Asadar, tipologia membrilor societdtii industriale era dictatd de nevoile
acelor timpuri. Iar in societatea modernd, s-au inversat rolurile, membrii societatii trebuie sa isi
indeplineascd in primul rand rolul de consumatori. Societatea moderna incurajeaza acest rol si

acorda o atentie sporitd acestuia.

Pornind de la definitia consumului si analizdnd diferenta dintre o societate industriala si
una consumerista putem deduce importanta studiului asupra ,,consumului de artd fotografica”.
Dacd economia modernd este bazatd pe stimularea agresivd a cererii iar unele corporatii au
departamente specializate pe inovare si dezvoltare, care de fapt presupune identificarea unor nevoi
sau mai bine zis, In unele cazuri crearea unor nevoi false. Reiese ca ,,consumul de arta fotografica”
luptd pentru atentia sau nevoile consumatorilor in rand cu marii giganti. Fotografia fiind in
minoritate in aceasta batilie, deoarece nu este sustinutad de vreun gigant corporatist. Sau este
sustinutd dar nu 1n aceeasi masura precum sunt sustinute industria farmaceutica, a jocurilor video
sau altele. Prin urmare, vom analiza ce sugereaza literatura de specialitate cu privire la consumul
de arta fotografica. Astfel, vom putea pune bazele unei arhitecturi de studiu la nivel national, care

sd ne ajute sa identificdm cum se prezinta ,,consumul de arta fotograficd in Romania”.



Literatura de specialitate si tema de cercetare propusa

Scop: Chiar daca exista cateva studii cu privire la consumul de arta, doar cateva dintre ele prezinta
elemente de analiza bibliometrica care sa descrie situatia in ceea ce priveste aceastd zona de
cunostinte. Prin urmare, scopul acestui studiu este de a identifica si de a descrie evolutia
cercetarilor stiintifice internationale in materie de consum al artelor, pentru a oferi 0 viziune mai
ampla si mai detaliata asupra structurii acestei zone de cunoastere printr-o analiza bibliometrica a

publicatiilor indexate in colectia de baza a Web of Science.

Metode: Acesta este un studiu retrospectiv, explorator si descriptiv, de tip transversal, folosit la
analiza datelor bibliografice extrase din bazele de date. Parametrii de analizd au inclus date
referitoare la articole in functie de tipul documentului, tard, revista si institutie. In plus, au fost
identificate si clasificate principalele linii de cercetare, iar subiectele celor mai citate si a celor mai
relevante articole au fost rezumate. Au fost selectate patru perioade n care au fost scrise articole,
ntre 1978 si 2023, pentru a facilita analiza tematica si a oferi o perspectiva evolutiva a cercetarilor

cu privire la consumul de artd la modul general si a artei fotografice in particular.

Rezultate: In prima fazi, am identificat 492 lucrdri publicate in jurnale, folosind formula de
cautare ("art photography"” OR "photography") AND ("consumption” OR "customer behaviour").
Dintre care, 14.2% erau din domeniul ,,Nutrition Dietetics”, urmate de 6.7% din domeniul ,,Public
Environmental Occupational Health”. In a doua fazi, am restrans cautirile si am identificat 151
de lucrari. Dintre care, doar 88 lucrari au fost considerate relevante pentru cercetare iar 9 au fost

considerate foarte relevante.
Materiale si metode

Designul cercetarii:
Acesta este un studiu retrospectiv, explorator si descriptiv, transversal.
Esantion:

Datele bibliografice au fost preluate printr-o strategie de cautare din baze de date. Am folosit

baza de date Web of Science. Setul de date a inclus un total de 151 de referinte.
Sursa de date:

In urma unui proces de explorare a mai multor baze de date, am concluzionat cd Web of Science

ofera cele mai bune si relevante date pentru studiul pe care I-am realizat. Web of Science este o



sursa fundamentala pentru evaluarea cercetarii Archambault et al., (2009). Pe de alta parte, exista
acces la aceasta, care din punct de vedere operational este esential pentru a putea obtine datele
necesare. In plus, din punct de vedere al continutului, datele sale bibliografice complete sunt
disponibile pentru a putea dezvolta o analiza bibliometrica si, ca atare, este o resursa utilizatd pe

scara larga in acest scop Archambault et al., (2009).

Strategia de cautare:

Pentru definirea strategiei de cautare au fost efectuate mai multe teste preliminare folosind cautarea
avansata Web of Science Core Collection, pana cand am ajuns la un echilibru intre cantitatea si
specificitatea rezultatelor. Tn primul pas am testat combinatia ("art photography" OR
"photography™) AND ("consumption” OR "customer behaviour") si am identificat 492 de articole
stiintifice publicate in jurnale. Dintre care, 14,2% erau din domeniul ,,Nutrition Dietetics”, urmate

de 6,7% care erau din domeniul ,,Public Environmental Occupational Health”.

Tn urma revizuirii primelor rezultate, am ajuns la concluzia ci majoritatea articolelor abordeaza
teme irelevante pentru studiul nostru. De aceea, am largit spectrul de cautare, introducand termeni
mai vagi precum ,,consumul de artd”, astfel am Incercat sa evit o cautare foarte specifica care sa-
mi limiteze cercetarea. Dupa care am exclus toate categoriile irelevante care nu tin de domeniul

nostru de interes precum ,,Nutrition Dietetics” si altele.

In urmitorul pas am creat o lista extinsa de cuvinte cheie pe care le-am testat in diverse variante.

Cuvintele cheie faceau parte din doud categorii:

Categoria |, fotografie: ,art photography consumption”, ,photography consumption”,
,photography marketing”, ,,photography promotion”, ,visual arts consumption”, ,visual

consumption”, ,,consumption of photography”, ,,image consumption”.
Categoria ll, arte: ,,cultural consumption”, ,,consumption of art”, ,,art consumption”.

La fel, au fost testate si cuvinte cheie foarte specifice, precum: ,lifestyle of art customer”,
,photography customer’s profile”, ,art customer’s profile”, ,psychographic profile of
photography  customer”, ,.factors influencing photography purchase consumption”,
»psychographic factors influencing photography purchase behavior”, ,,photography demand side
factors” sau ,,photography supply side factors”.



Intr-un final, a fost creati o strategie de cautare pentru obtinerea informatiilor necesare. Pentru
aceasta a fost folositd urmatoarea combinatie de cuvinte cheie: "art consumption" OR "photography
consumption” OR "art photography consumption"” OR "photography marketing" OR "photography
promotion" OR "visual arts consumption " OR "visual consumption" OR "consumption of photography"
OR "image consumption " OR "cultural consumption" OR "consumption of art" OR "art consumption” OR
"consumption of arts" OR "arts consumption" OR "lifestyle of art customer" OR "photography customer’s
profile" OR "art customer’s profile" OR "psychographic profile of photography customer" OR "profile of
photography customer" OR "photography purchase" OR "factors influencing photography purchase" OR

"photography supply" OR "photography demand".

Tn urma folosirii acestei combinatii am identificat 151 de articole stiintifice. Pentru a obtine date si mai
specifice, am testat si functia AND prin adaugarea AND ("consumption” OR "psychology" OR "customer"

OR " behaviour") care a redus rezultatele la 7 articole, Tnsa am renuntat la ea.
Criterii de selectie:

Includere: avand in vedere ca incercam sa identificam articole cu privire la consumul de arta
fotografica care implica si alte domenii conexe cum ar fi comportamentul consumatorului sau
psihologia consumului, am inclus toate articolele relevante care au conexiune cu domeniile de mai

sus indiferent tipul lucrarii, anul publicarii, tara sau altele.

Excludere: au fost excluse toate articolele care nu au conexiune cu artele, consumul,

comportamentul consumatorului sau psihologia consumului.

Selectia a fost realizata folosind campurile ,,topic” si ,.title”, fara limita de data. Ultima generare a

bazei de date a fost realizatd la 11 ianuarie 2023.
Extragerea datelor:

Datele au fost exportate in format Excel pentru a putea fi analizate si arhivate. A fost creatd o baza
de date Excel in care inregistrarile au fost clasificate dupa cum urmeaza: numele autorilor, titlul,
jurnal sursd, rezumat, institutie, cuvinte cheie, referinte si numere de pagina. La fel, a fost exportata

si baza de date cu citari.
Metode de analiza:

Analiza a fost realizata prin importul datelor intr-o foaie de calcul Excel. Parametrii de analiza au

inclus datele corespunzitoare productiei pe tip de document, tara, jurnal si institutie. In plus, au
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fost identificate si clasificate principalele linii de cercetare si au fost rezumate subiectele celor mai

relevante si Citate articole.

Liniile de cercetare au fost identificate prin impartirea bazei de date in 4 perioade, in functie de
datele de publicare a articolelor. Cuvintele cheie si abstractele au fost identificate si grupate pe an,
incepand cu 1978, anul in care a fost publicat primul articol stiintific. Dupa ce au fost definite
perioadele, principalele caracteristici ale publicatiilor au fost identificate prin analiza subiectelor

tratate: consumul de arta fotografica, consumul de arte, particularitatile consumului de arte etc.

Rezultate

Analiza descriptiva:

Au fost publicate 151 de lucrari in 75 jurnale, timp de 45 de ani incepand cu anul 1978 cand a fost
publicat primul articol si 11 ianuarie 2024. Rata anuala de crestere a numarului de lucrari este de
4% cu o medie de 3,35 publicatii pe an, 131 dintre lucrarile publicate sunt articole stiintifice.
Primul articol indexat in baza de date a fost publicat in jurnalul ,,Theory And Society” in 1978
Dimaggio (1978). Limba engleza este limba de baza in care s-au publicat cele mai multe lucrari
136 (90,06%), urmatd de limba spaniold cu 10 (6,62%) lucrari. In limbile chineza, franceza,
germana, italiana si rusd au fost publicate cate o lucrare (0,66%) pentru fiecare limba. Au fost
identificati 279 autori din 37 de tari. Tarile cu cea mai mare contributie sunt SUA cu 34 (22,5%)
lucrari, urmata de Maria Britanie cu 22 (14,6%) lucrari, Spania cu 18 (11,9%) lucrari, China cu 10
(6,6%) lucrari, Insumand 55,6% dintre toate lucrarile publicate. Numarul mediu de citari per
document este de 9,41, iar numarul mediu de citéri per document si an 0,78. Descrierea tipurilor
de publicatii si a caracteristicilor cautarilor sunt prezentate in Tabelul 1. Nu am gasit corespondenti
in limba romana pentru unii indicatori, de aceea, am hotarat sa folosesc limba engleza pentru
prezentarea indicatorilor. La fel, am efectuat analiza intr-un excel si am intampinat dificultati cu

privire la obtinerea unor date mai ample.

Tabelul 1: Date generale despre baza de date extrasa
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Description
Main information about data

Results

Timespan 1978:2023
Sources 75
Documents 151
Average years from publication 3.35
Average citations per documents 9.41
Average citations per year per doc 1.98
References 1
Document types

Article 120
Article; book chapter 8
Article; early access 0
Article; proceedings paper 3
Book 0
Book review 0
Editorial material 1
Letter 1
Meeting abstract 0
Proceedings paper 16
Reprint 0
Review 2
Document contents

Keywords Plus (ID) 324
Author's Keywords (DE) 536
Authors

Authors 279
Author appearances N/A
Authors of single-authored documents 81
Authors of multi-authored documents N/A
Authors collaboration

Single-authored documents 81
Documents per author 0.54
Authors per document 1.85
Co-authors per documents N/A
Collaboration index N/A

Evolutia in timp:

Primul articol a fost scris in anul 1978 dupi care nu s-a mai scris nimic in urmitorii 8 ani. In anul
1987 a mai fost publicata inca o lucrare dupa care in urmatorii 8 ani nu a mai fost publicat nimic.
Incepand cu anul 2004 putem observa o aparitie constanti a articolelor. Iar cele mai multe articole
au fost publicate intre anii 2020 si 2022. Cel mai productiv an fiind anul 2021 si 2022, in fiecare
an au fost publicate cate 17 lucrari. Detalii in figura 2.
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Figura 2: Evolutia articolelor in timp

Publications
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Publications
Distributia pe tari:
Cele mai multe lucrari au fost scrise in SUA, majoritatea au vizat piata din SUA, 34 lucrari
(22,5%). In Marea Britanie au fost scrise 22 lucriri (14,6%), urmati de Spania cu 18 lucriri

(11,9%). Mai multe detalii sunt prezentate n tabelul 3.

Tabelul 3: Distributia articolelor pe tari

Countries/Regions Record Count % of 151
USA 34 22.517
ENGLAND 22 14.57
SPAIN 18 11.921
PEOPLES R CHINA 10 6.623
AUSTRALIA 8 5.298
ITALY 7 4.636
TAIWAN 6 3.974
SOUTH KOREA 5 3.311
CANADA 4 2.649
FINLAND 4 2.649
FRANCE 4 2.649
GERMANY 4 2.649
TURKEY 4 2.649
GREECE 3 1.987
ISRAEL 3 1.987
NETHERLANDS 3 1.987
ROMANIA 3 1.987
BELGIUM 2 1.325
HUNGARY 2 1.325
IRELAND 2 1.325
RUSSIA 2 1.325
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SWEDEN 2 1.325
ARGENTINA 1 0.662
AUSTRIA 1 0.662
CYPRUS 1 0.662
CZECH REPUBLIC 1 0.662
DENMARK 1 0.662
ECUADOR 1 0.662
INDIA 1 0.662
LEBANON 1 0.662
MEXICO 1 0.662
SCOTLAND 1 0.662
SINGAPORE 1 0.662
SLOVAKIA 1 0.662
SOUTH AFRICA 1 0.662
SRI LANKA 1 0.662
URUGUAY 1 0.662
7 record(s) (4.636%) do not contain data in the field being
analyzed

Distributie dupi domeniu:
Cele mai multe articole au fost scrise in domenii precum: economie si afaceri 48, sociologie (17),
arta (16), arte umanistice alte subiecte (16), psihologie (11), literatura (10) si alte domenii (38).

Datele sunt prezentate in tabelul 4

Tabelul 4: Distributia articolelor dupa domenii

Research Areas Record Count % of 151
Business Economics 48 31.79
Sociology 17 11.26
Art 16 10.60
Arts Humanities Other Topics 16 10.60
Psychology 11 7.29
Literature 10 6.62
Altele 38 21.85

Distributia dupa universitati
Cele mai multe lucrari au fost publicate de catre University of London (6), urmata de Autonomous

University Of Barcelona (4), Ningbo University (4) si altele. Detalii in figura 2.
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Figura 2: Distributia articolelor dupa universitati
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Vizualizarea cuvintelor cheie

Tn urma analizei cuvintelor cheie, am realizat un nor de cuvinte pentru a reprezenta cele mai
frecvente cuvinte cheie intalnite in articole. Cuvintele cheie care au o dimensiune mai mare in
norul de cuvinte cheie, au avut o frecventd mai mare. Putem observa ca cel mai frecvent intalnit
cuvant cheie este ,,arts consumption” cu o frecventa de 4, urmat de ,,performing arts” cu o frecventa

de 3, ,,art market” cu o frecventd de 3 si altele. Datele sunt reprezentate in figura 3.

Figura 3: Nor de cuvinte
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Analiza articolelor

Pentru o mai bund intelegere a evolutiei cercetdrilor cu privire la consumul de artd, am analizat
cele 151 de articole identificate. Tn urma analizei preliminare, articolele au fost clasificate In 4
categorii: articole cu relevanta inalta (9), articole cu relevantd medie (25), articole cu relevanta
mici (54) si articole irelevante (63). In final, am obtinut o masi de 88 lucriri (58,28%) pe care le-
am analizat mai bine.

Cele 151 articole au fost impartite in 4 perioade in functie de anul publicarii. Pentru fiecare
perioada in parte am realizat o scurtd descriere cu privire la subiectele cercetate si descoperirile

efectuate. Perioadele analizate sunt: 1978-2010, 2012-2017, 2018-2020, 2021-2023.
Perioada 1: 1978-2010

A fost analizat daca arta ar trebui sau nu sa fie sprijinita de catre guvern Champarnaud, L (2008).
S-a descoperit ca persoanele expuse la artd in perioada scolii, vor consuma mai multd artd cand
vor deveni adulti Szekely, 1 (2008). Educatia artistica dezvolta standarde si gusturi care duc la o
constientizare mai mare a consumului de arta Szekely, | (2008). Tubirea pentru arta, consumul artei
si crearea artei pot contribui la o viatd mai echilibrata, sdnatoasa, spirituald si armonioasa din punct

de vedere intelectual Nemeth, N (2009).
Perioada 2: 2012-2017

Intr-o cercetare din 2016 au fost analizate mai multe modele teoretice ale comportamentului
consumatorului pornind de la modelul S-O-R (Howard-Sheth Model), urmat de modelul Kotler si
altele. Tn urma analizelor efectuate, s-a constatat ca pornind de la modelele teoretice de baza ale
comportamentului consumatorului, au fost dezvoltate alte modele pentru a explica
comportamentul consumatorului de artai Cao, NN (2016). In ultimele cateva decenii, studiile
antropologice au descris artele ca fiind fundamentale pentru culturile umane, deoarece sporesc
capacitatea de adaptare. Artele dezvolta identitatea sociala, producand semne si simboluri
colective si joaca un rol cheie in evolutia culturala prin modificarea credintelor Furlan, C (2012).
A fost analizat consumul de fotografie de nunta. S-a identificat ca consumul in fotografia moderna
de mireasd se bazeaza pe realizarea imaginii de sine si pe cultura Impartasitd colectiv a noii mirese
Lin, CL (2012). Un interviu cu experti ne aratd ca educatia artistica universitara pentru toti
studentii dezvoltd consumul lor de artd si se concentreaza pe caracteristicile artistice ale
socializarii, vietii si culturii umane Xu, F (2013). Un studiu realizat in baza fotografiei de
arhitecturd indicd ca fotografiile functioneaza ca parte a procesului de proiectare; inregistreaza

detaliile constructiei si pastreazd informatiile tehnice; fac publicitatea muncii arhitectilor si
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designerilor; informeaza si educa atat specialistii, cat si cititorii generali; promoveaza initiative si
politici; si modeleaza gustul si opinia publicului Hardcastle, J (2013). Un alt articol subliniaza
impactul digitalizarii asupra consumului de arta, autorul sustine ca digitalizarea democratizeaza
consumul de arta prin eliminarea barierelor de timp, bani si locatie Enhuber, M (2015). Educatia
este strans corelata cu participarea subiectilor la activitati artistice. Studiul arata ca participarea la
manifestari artistice ca si stil de viatd nu este explicatd prin intermediul statutului social sau a clasei
sociale ci mai degraba prin educatic Reeves, A (2015). Comportamentul de consum de arta a
devenit un subiect de cercetare important al multor savanti Cao, NN (2016). Accesul la arta si
consumul de arta intaresc diferentele sociale Stevenson, D (2017). S-a demonstrat ca atat educatia

parintilor cat si cea a copiilor influenteaza consumul de arta Chan, TW (2017).
Perioada 3: 2018-2020

Un studiu cantitativ indica ca arta in diferitele sale forme este una dintre componentele cotidiene
ale vietii de astazi, iar convingerile privind impactul artei indica o influenta profunda a artei asupra
vietii indivizilor si a societdtii romanesti. De asemenea, se observa ca nivelul de satisfactie 1n viata
afecteaza consumul de artd, mai ales din perspectiva bugetului alocat pentru consumul de arta si
mai putin din punct de vedere al frecventei consumului de artd in diferitele forme in care acesta
este prezent in vietile noastre Coman, | (2019). Un alt studiu analizeaza modul in care arta este
produsd si consumata in contextul dezvoltarii tehnologiilor digitale. Rezultatele arata ca, in timp
ce tehnologia digitald se transforma si face arta accesibila, atat managerii, cat si galeriile doresc s
pastreze ideea de arta ca fiind exclusivista si elitista, care sd fie gestionatd de experti in domeniu,
n timp ce consumatorii apreciaza expertiza oferitd de platforma si isi doresc sd se angajeze n

practici de co-creare Piancatelli, C (2020).
Perioada 4. 2021-2023

A fost analizata satisfactia consumatorilor de spectacole. S-a demonstrat ca implicarea
spectatorilor in timpul spectacolelor duce la un nivel mai ridicat de satisfactie a acestora, aceasta
influenteaza pozitiv recomandarile, donatiile, abonamentele si cumparaturile repetate Cacovean,
CM (2021). Un studiu recent aratd ca consumul zilnic de artd sporeste starea de bine a
consumatorilor. Consumul de arta induce inspiratie care la rindul ei influenteaza pozitiv starea de
bine An, D (2022). Constatarile unui studiu evidentiazd importanta utilizarii unui concept
multidimensional de acces in studiul consumului de arte. Ele au, de asemenea, implicatii pentru
planificarea politicilor artistice menite sa sporeascd accesul la arta, atat fizica, cat si online, n

special dupa COVID-19 Feder, T (2023). Tn cadrul unui studiu a fost examinat efectul capitalului
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cultural asupra consumului de artd. Rezultatele au ardtat ca eductia artistica are cele mai multe
efecte asupra adultilor, indicand ca beneficiile educatiei artistice sunt durabile Lee, H (2023). Un
studiu cantitativ releva faptul ca prin consumul de arta pot fi generate comportamente responsabile
in companii. In plus, este evidentiatd relatia stabilita intre artd si succesul in afaceri, precum si
implicarea si responsabilitatea n sustenabilitate Vernia-Carrasco, AM (2023). Un studiu cu privire
la influenta dezvoltarii tehnologiei comunicatiei asupra consumului de arta subliniaza ca pentru
majoritatea consumatorilor, participarea online este singura modalitate de a depasi constrangerile
de timp si alte costuri implicate de o vizita la fata locului. lar acest lucru duce la sporirea

consumului de arta Ateca-Amestoy, V (2023).
Limitarile cercetarii:

Singurele informatii utilizate in studiu au fost preluate din colectia de baza Web of Science.
Intrucat abordarea cantitativa a fost abordarea fundamentala utilizata in desfasurarea studiului,
aceasta ar putea duce la o distorsionare in analiza rezultatelor, deoarece nu a fost luatd in

considerare componenta calitativa a publicatiilor din acest domeniu de cercetare.

Abordarea bibliometricad este o metodologie bund pentru a mapa dezvoltarea stiintificd a
domeniului in ceea ce priveste constatdrile si lacunele in cercetare. Este indicat sa se realizeze o

analiza calitativa aprofundata a tuturor cercetarilor pentru a obtine date mai precise.

Concluzii

In urma studiului bibliometric realizat am observat o dispersie considerabild a metodelor si a
tehnicilor de cercetare. Am constatat ca majoritatea articolelor au la baza o analiza a literaturii de
specialitate in timp ce doar cateva articole au la baza studii cantitative. Contrastul cel mai mare a
fost observat in diversitatea subiectelor care au fost cercetate, chiar dacd majoritatea articolelor
aveau aceleasi cuvinte cheie la bazd. Am observat ca au fost realizate articole cu privire la influenta
consumului peisajelor turistice asupra turismului. La fel, au fost realizate mai multe lucrari care
au abordat consumul vizual (media), a televizorului, jocurilor video, filmelor, a platformelor de
streaming si consumul vizual pe platformele de social media. Consider ca si aceste lucrari ne pot

servi la obtinerea unor informatii relevante pe care sa le aplicam ulterior.

Am observat ca o bund parte a articolelor produse in perioada 2020-2023 au abordat si o
componentd pandemicd, referindu-se la influenta COVIDI19 asupra consumului de artd. De
exemplu, a fost mentionat ca pandemia a sporit consumul anumitor forme de artd cum ar fi

literatura sau filmele Kerrigan, F (2023).
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Avand in vedere ca existd foarte putine articole stiintifice care sd abordeze consumul de artd si mai
ales consumul de arta fotograficd, am largit foarte mult spectrul de cautare a articolelor si am
incercat sa identific informatii utile si relevante pentru cercetarea mea, chiar dacad unele articole
erau destul de indepartate de subiectul cercetdrii. Am identificat un fir rosu care leagd o buna parte
dintre articolele cele mai relevante pe care le-am analizat: 1) importanta educatiei artistice si
influenta pozitiva a acesteia asupra consumului de artd, 2) implicarea guvernului in promovarea
artelor sau finantarea publica, 3) influenta digitalizarii asupra consumului de arta, 4) influenta
consumului de arte asupra starii de bine, 5) am identificat numele Bourdieu in 5 articole stiintifice,

un sociolog francez care a contribuit la dezvoltarea teoriei reproducerii culturale.

Informatiile identificate mai sus, o s ma ajute sa aprofundez cunostintele cu privire la consumul
de artad fotografica si sd creez o arhitecturd de cercetare cantitativd. La baza cercetdrii, pot folosi
informatiile descoperite cu privire la modelele comportamentului consumatorilor descrise in

lucrarea lui Cao, NN (2016) pe care sa le aplic in cadrul unui chestionar.
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